PANORAMA DO MERCADO IMOBILIARIO
MINHA CASA MINHA VIDA
Renda Familiar até R$ 12 mil

APRESENTACAO CBIC | DADOS MCMV
20 trimestre | 2025

Inteligéncia Estratégica



Inteligéncia
estratégica para
organizacoes

@ (41) 3243-2880

Plataforma de
georreferenciamento
imobiliario

@ (41) 3243-2880

Conexao do
mercado imobiliario
com outros setores

@ (11) 96467-2557



SOBRE A BRAIN

Atuamos a nivel nacional com a promocao de
Inteligéncia estratégica para organizacoes, através
de estudos, pesquisas, treinamentos e consultorias
especializadas. Somos amplamente reconhecidos
por nossa expertise no mercado imobiliario e pela
realizacao de pesquisas mercadoldgicas de opiniao.

22 950 8.500 50.000 rs 250bi

anos de cidades estudos de entrevistas em VGV
empresa brasileiras mercado anualmente pesquisados




Tenha maior agilidade e
assertividade em suas decisoes,
com o acesso a dados qualificados
de empreendimentos imobiliarios
de diversas cidades do pais.

+700

usuarios
ativos

+320

cidades
brasileiras




A‘ %Egl N +10.500 +17.000

empresas pesquisadas empreendimentos
a cada 3 meses em vendas ativas

T LD 6 GRS M AT

+560.000 1,4M

.. fwswune  Areas Selecionadas

unidades em
comercializagao

it o

de unidades
no histoérico

+40.500 R$ 305 Bi

empreendimentos em estoque de
no histérico comercializagao

Tenha acesso a base
de dados imobiliarios
mais qualificada e
completa do pais.




METODOLOGIA

/20 entrevistas

Faixa etaria: entre 21 e 70 anos
Renda Familiar: Até R$ 12 mil
Amostragem realizada de maneira
proporcional as regioes do Brasil com

selecao aleatoria de participantes

Data de realizacao: Julho | 2025



COMPRA NOS
ULTIMOS 12 MESES

il o v
Inteligéncia Estratégica




TIPO DE IMOVEL COMPRADO

Comprou imével nos ultimos 12 meses

Residencial - Moradia _ 899,
939, m Residencial - Lazer I 10%

Comercial 5%

Resposta multipla, total superior a 100%

Ndo @ Sim

Seguindo préximo a média aferida nos Ultimos acompanhamentos, 7% dos entrevistados
declaram ter adquirido imdveis nos ultimos 12 meses.




TIPO DE IMOVEL COMPRADO MCMV

Baseado no NUmero de Domicilios com Renda Familiar Mensal de até R$ 12.000,00, encaixadas no programa MCMV,
4,2 milhdes de familias compraram um imovel nos ultimos 12 meses

Comprou imovel nos ultimos 12 meses

Residencial - Moradia _950/0
949% m Residencial - Lazer I 39/,

Comercial 390

Resposta multipla, total superior a 100%

Nao




EVOLUCAO DA COMPRA NOS ULTIMOS 12 MESES

10 Trimestre 2022 — 2° Trimestre 2025

O percentual de

compradores no 1°
semestre de 2025 (7%)
apresentou um recuo em

10% 10%0 relacdo ao mesmo
periodo de 2024 e 2023,
anos que registraram picos

de 10%.

Apesar da queda, o
indicador atual ainda se
mostra constante, e
superior ao patamar
observado no 1° semestre
de 2022 (6%).

Fev|22 Mail|22 Set|22 Nov|22 Fev|23 Jun|23 Ago|23 Nov|23 Mar|24 Jun|24 Set|24 Nov|24 Mar|25 Jun|25




EVOLUCAO DA COMPRA NOS ULTIMOS 12 MESES

Baseado no Numero de Domicilios com Renda Familiar Mensal acima de R$ 2.500,00 | 43,7 milhoes de familias
Em milhdes de domicilios

Considerando o publico com renda familiar acima de R$ 2.500, o volume de compradores atingiu picos de compra em junho de 2023 e 2024.
No primeiro semestre de 2025, o nimero se estabilizou em 3,1 milhdes de domicilios, reencontrando patamares de novembro de 2022 e 2023.

Fev| 22 Mai| 22 Set| 22 Nov|22 Fev|23 Jun| 23 Ago| 23 Nov |23 Mar| 24 Jun |24 Set|24 Nov |24 Mar |25 Jun| 25




TIPO DE IMOVEL RESIDENCIAL | COMPRADO X DESEJO

o
46 /0 o Dos 46% dos entrevistados que desejavam comprar um apartamento,
0 41 / (o) apenas 38% efetivaram a compra. As casas de rua (ainda que tenham
38 / (o) sido desejadas por 41% da amostra) contemplam apenas 34% da

340/0 compra.

149%

8%, 9%
. 3% 20 270
B > e

Apartamento Casa em rua Casa em condominio Terreno em loteamento Terreno em condominio
aberto fechado

Imovel Desejado ®m Imdvel Comprado



MOTIVO DA COMPRA DO IMOVEL

= Uso proprio

m [nvestimento para alugar ou revender




MOTIVO DA COMPRA DO IMOVEL

29 Trimestre 2023 — 2° Trimestre 2025

80% dos

entrevistados que
compraram imdéveis nos
ultimos 12 meses, o fizeram

para USO pProprio
e 20%0 com intuito de

investimento.
- 209% 20% A tendéncia reforga o
protagonismo do

comprador final como
motor do mercado atual.

77°/o

64% 72%

Jun | 23 Ago | 23 Nov | 23 Mar | 24 Jun | 24 Set | 24 Nov | 24 Mar | 25 Jun | 25

-—]nvestimento para alugar ou revender —Uso préprio




VALOR DO IMOVEL COMPRADO

20 TRIMESTRE DE 2025

37%
32%
14%
Até R$ 200 mil De R$ 200 mil a R$ 400 mil De R$ 400 mil a R$ 600 mil De R$ 600 mil a R$ 800 mil Acima de R$ 800 mil
1° TRIMESTRE DE 2025
47%
38%
60/0 3%, 60/0

I —— I
Até R$ 200 mil De R$ 200 mil a R$ 400 mil De R$ 400 mil a R$ 600 mil De R$ 600 mil a R$ 800 mil Acima de R$ 800 mil




INTENCAO
DE COMPRA
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INTENCAO DE COMPRA NOS PROXIMOS 24 MESES

29 Trimestre | 2025

Nao pretende comprar imével neste periodo

Pretende comprar, mas ainda ndo comegou a procurar
510 = Pretende comprar € ja esta procurando na internet
(]

= Pretende comprar e ja comegou a visitar imobiliarias,
stands de vendas e imdveis

49% dos entrevistados declaram ter intencao
de compra nos préximos 24 meses.




INTENCAO DE COMPRA NOS PROXIMOS 24 MESES MCMV

2° Trimestre | 2025

N3o pretende comprar imdvel neste periodo

Pretende comprar, mas ainda ndo comecou a procurar

4% L .
2 = Pretende comprar e ja esta procurando na internet

= Pretende comprar e ja comegou a visitar imobiliarias,
stands de vendas e imoveis




~y
INTENCAO DE COMPRA
A intencdo de compra de imdveis atingiu em junho de 2025 o maior
nivel da série historica, chegando a 49%.

0 499
46% 48%046% 459% 440/,




INTENCAO DE COMPRA

36%dos entrevistados que possuem intencao de compra

ainda nao iniciaram a busca. 9% dos entrevistados ja fazem
busca online e 4%ja visitam imoéveis em busca do produtos ideal.

..............

% _— e B0y T
23% [220% (229 . 28N

D00 0. ——

...........................................................................
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Fev |22 Mai| 22 Set|22 Nov |22 Fev|23 Jun|23 Ago |23 Nov |23 Mar |24 Jun|24 Set|24 Nov |24 Mar |25 Jun| 25

Possui intencao, mas nao iniciou a busca  ==Possui intencao, e ja busca online  ==Possui intencao, e ja visita imoveis




INTENCAO DE COMPRA

Cabe destacar que embora a
intencao geral de compra

tenha crescido, a intencao
de compra daqueles
que estao em busca
ativa (busca online ou ja
visitam imoveis) segue
dentro da média
histdrica

Mai | 22 Set | 22 Nov | 22 Fev | 23 Jun | 23 Ago | 23 Nov | 23 Mar | 24 Jun | 24 Set | 24 Nov | 24 Mar | 25 Jun | 25

—Possui intencao, e ja busca online —Possui intencao, e ja visita imoveis




INTENCAO DE COMPRA

Baseado no Numero de Domicilios com Renda Familiar Mensal acima de R$ 2.500,00 | 43,7 milhoes de familias
Em milhoes de domicilios

Em junho de 2025, o contingente de familias que realizam busca online por imodveis se recuperou para 3,9 milhdes.
Simultaneamente, o grupo mais qualificado, que ja visita imdveis, representa um volume sdlido e constante de 1,7 milhdo de familias.

Mai |22 Set|22 Nov|22 Fev|23 Jun|23 Ago|[23 Nov|23 Mar|24 Jun|24 Set|24 Nov|24 Mar |25 Jun| 25

—Possui intencdo, e ja busca online —Possui intencdo, e ja visita imoveis




TEMPO PARA INTENCAO DE COMPRA

99/, 30%

Deseja comprar o
imével em até 1 ano

Em até 6 meses

Em até 1 ano

21%

149/, 46%

Em até 1 ano e meio

Deseja comprar o

imovel em 1-2 anos
Em até 2 anos

32%

Acima de 2 anos

24%




TEMPO PARA INTENCAO DE COMPRA MCMV

10% 28%

Em até 6 meses

Deseja comprar o
imével em até 1 ano

Em até 1 ano

18%

11% 42%

Em até 1 ano e meio

Deseja comprar o

imovel em 1-2 anos
Em até 2 anos

31%

Acima de 2 anos

30%




INTENCAO DE COMPRA POR REGIAO

Geral 499/ 519%
Sudeste 519% 499%
Sul 50% 50%

Nordeste 489% 52%

Centro-Oeste + Norte 399/, 619%

®m Com intencao Sem intencao

A maior intencao de compra
esta na regiao sudeste
com 51%o das familias
desejando adquirir um
imdvel nos proximos
24 meses. Ja as regioes
Centro-Oeste e Norte
contam com a menor
intencao geral, 39%.




INTENCAO DE COMPRA POR REGIAO MCMV

Geral 46% 54%
Sul 529 48%
Sudeste 48% 52%
Nordeste 45% 55%

Centro-Oeste + Norte

66%

® Com intencao Sem intencao



INTENCAO DE COMPRA POR GERACAO

Geral 499/ 51%

A geracao Z (21 a 28 anos)
Geracao Z 57% 439, apresenta a maior intencao
de compra, com 57%o0 dos
entrevistados desejando
adquirir um imovel nos
Geragdo Y 489%b0 52% préximos 24 meses. Ja a
geracao Baby Boomers (61 a
79 anos) apresentam menor
intenca mpr m
Gerago X 46% 54% “apenas 40% dos
entrevistados pretendendo
adquirir imdveis nos
60% proximos dois anos.

Baby
Boomers

®m Com intengao Sem intengao

Geracgao Z: 21 a 28 anos | Geragao Y: 29 a 44 anos | Geragao X: 45 a 60 anos | Baby Boomers: 61 a 79 anos




INTENCAO DE COMPRA | GERACIONAL

Percentagem (%) Com Intencao de Compra

O recorte geracional revela que a Geragao Z segue com alta intencao de compra, saindo de 49% no 1tri de 2025
para 57% em junho de 2025.

57%
52% 51%
50% 49°/o 49% 0
48% 45% 46% 48%

46% W

46%
4‘%» 0% 43% L34
34% ‘ 339% ’

Jun | 23 Ago | 23 Nov | 23 Mar | 24 Jun | 24 Set | 24 Nov | 24 Mar | 25 Jun | 25

Geragao Z —@Geracao Y —Geracao X ——Baby Boomers

Geracao Z: 21 a 28 anos | Geragao Y: 29 a 44 anos | Geragao X: 45 a 60 anos | Baby Boomers: 61 a 79 anos




INTENCAO DE COMPRA POR RENDA

Geral 49% 51%

Acima de R$ 20 mil 589 42%
De R$ 1n2”a R$ 20 48% 52%
De R$ 5 a R$ 10 mil 48% 52%

De R$ 2,5 a R$ 5 mil 439, 57%

® Com intengao Sem intencao

Em relacao a renda, a
intencao cresce nas rendas
mais elevadas, com
destaque para rendas acima
de R$20mil por domicilio,
com 58% de intencao.
As rendas menores
(até R$5mil) ainda que
apresentem reducgao da
intencao de compra,
seguem em patamares
elevados com 43% do
entrevistados nesta faixa
de renda declarando
intencao de compra nos
proximos 24 meses.




INTENCAO DE COMPRA

Percentagem (%) Com Intencao de Compra

O grupo com renda familiar Acima de R$ 20 mil lidera de forma isolada, apresentando também uma clara tendéncia de alta.

Logo abaixo, as faixas de renda média - de R$ 5 mil a R$ 20 mil - mostram forte recuperagao e convergem para um patamar robusto de 48%.
A faixa de R$ 2,5 a R$ 5 mil também se recupera e atinge solidos 43%, confirmando o bom momento da demanda em todas as classes.

55%

57%
51% 2% 51%
47% 46% 48% 48%
40 48% n 48%
X

35%

e
37°/
=
(o]

Nov | 23 Mar | 24

Jun | 23 Ago | 23

Jun | 24 Set | 24 Nov | 24 Mar | 25 Jun | 25
Acima de R$ 20 mil —=R$ 10 a R$ 20 mil —=R%$ 5 a R$ 10 mil

-—=R$% 2,5 a R$ 5 mil




CARACTERISTICAS
DO DESEJO DE COMPRA

BRAIN

Inteligéncia Estratégica



TIPO DE IMOVEL cesisencl - orasn [N 51

DESEJADO
Residencial - Lazer . 16%

Comercial 7%

RESPOSTAS MULTIPLAS, TOTAL SUPERIOR A 100%

RESIDENCIAL

46% Para 46% dos entrevistados o imével desejado
419% é o0 apartamento, seguido pela casa em rua (41%)

8%
3% 29/,
|
Apartamento Casa em rua Casa em condominio fechado  Terreno em loteamento Terreno em condominio

aberto fechado




TIPO DE IMOVEL DESEJADO POR RENDA

APENAS 12 RESPOSTA, TOTAL DE 100%

Geral 46% 41% 8% 39/ »i/

Acima de R$ 20 mil 8%

De R$ 10 a R$ 20 mil AL 2%

De R$ 5 a R$ 10 mil 1%

De R$ 2,5 a R$ 5 mil 40% 50% 7% 20/ L/

= Apartamento m Casa em rua m Casa em condominio fechado = Loteamento aberto Loteamento fechado



TIPO DE IMOVEL DESEJADO POR RENDA | CAPITAIS x INTERIOR

CAPITAIS
Geral 48% 39% 8% 3% [P/
Acima de R$ 20 mil 52% 24% 18% 6%
De R$ 10 a R$ 20 mil 52% 25% 15% 8%
De R$ 5 a R$ 10 mil 51% 43% 2% 2%|75/(]
De R$ 2,5 a R$ 5 mil 429% 48% VAL WAY1%
HmApartamento ®Casaemrua ®Casaem condominio fechado ®Loteamento aberto Loteamento fechado
INTERIOR
Geral 36% 48% 10% 2% |-/
Acima de R$ 20 mil 38% 25% 24% 1% 12%
De R$ 10 a R$ 20 mil 17% 32% 31% 3% 17%
De R$ 5 a R$ 10 mil 42% 50% 4% 3% 5L
De R$ 2,5 a R$ 5 mil 32% 58% 5% 5%

mApartamento ®Casaemrua ®Casa em condominio fechado »Loteamento aberto Loteamento fechado




TIPO DE IMOVEL DESEJADO POR GERACAO

Geral 46% 419% 8% 3% L0

Geracdo Z 45% 4490 6% 3%P L)/

Geracdo Y 50% 38% 90/0 1%L/

Geracgdo X 389%bo 459 B L13%
Baby 46% 33% 10% 7%0L5L
Boomers
®mApartamento ®mCasaemrua ®Casa em condominio fechado »Loteamento aberto Loteamento fechado

A Geragao Z (que possuli
maior intencao e compra)
se divide entre o desejo
pelo apartamento (45%)
e pela casa de rua (44%).
A geracao Y por sua vez
apresenta maio intencao e
compra de apartamentos
(50%). Geracao X e os
Baby Boomers
apresentam maior deseja
por produtos horizontais
dentre os recortes
analisados.

Geracao Z: 21 a 28 anos | Geragao Y: 29 a 44 anos | Geragao X: 45 a 60 anos | Baby Boomers: 61 a 79 anos




MOTIVO
DA COMPRA

Geral

45% da amostra vive
momentos de transicao,
ou seja esta saindo da casa

dos pais, se casando,
deseja comprar o primeiro
imdvel e sair do aluguel.
34% estao em upgrade
e 15% pretendem
comprar imovel para
investimento.

Nao pagar mais aluguel

Trocar por uma residéncia maior
Investimento para alugar

Sair da casa dos pais e/ou morar sozinho
Trocar por uma residéncia mais nova
Trocar por uma residéncia com mais beneficios
Me casei ou vou me casar

Imovel para filho ou familiar
Investimento para revender

Mudar de regiao, bairro ou cidade
Trocar por uma residéncia menor

Me divorciei ou me separei

45%

349%

Transicao

I 17%
I 12%
10%

I 7%
I 7%

6%
B 5%
B 3%
Y 3%

1%
1%
159%
]

Investimento Imovel para familiar

28%

1%

Downgrade



MOTIVO PARA A INTENCAO DE COMPRA

A principal motivacdo para a compra de um imdvel continua sendo “"Nao pagar mais aluguel”, ainda que recuando de 37% em 2024 para 28%.
Em contrapartida, a compra por “"Investimento” demonstra uma retomada importante, apresentando forte crescente e atingindo 12%.

38% 37°/o 37%
‘ 34% 34% 33% 31% 32%
28° /o 27%0
— 3300 T e 20% 17% 16% 170/0
T e I 129 By 129 S 12% el 12&‘13"/ : 11% 12% 12%

11%

Jun | 23 Ago | 23 Nov | 23 Mar | 24 Jun | 24 Set | 24 Nov | 24 Mar | 25 Jun | 25

11% 10%

10% 9%

-

N3o pagar mais aluguel ===Trocar por uma residéncia maior ===Investimento para alugar ===Sair da casa dos pais e/ou morar sozinho ===Qutros




MOTIVO
DA COMPRA

MCMV

Nao pagar mais aluguel

Trocar por uma residéncia maior

Sair da casa dos pais e/ou morar sozinho
Trocar por uma residéncia mais nova
Trocar por uma residéncia com mais beneficios
Investimento para alugar

Me casei ou vou me casar

Imovel para filho ou familiar

Mudar de regiao, bairro ou cidade
Investimento para revender

Me divorciei ou me separei

Trocar por uma residéncia menor

58%

29%

I 11%
11%

Y 8%
I 7%
B 6%
6%

B 5%
W 3%
11%

1%
11%

7%

Transicao

Investimento

5%

Imovel para familiar

40%

1%

Downgrade



SOBRE ESTE RELATORIO

Tipo de estudo:
PANORAMA MERCADO

IMOBILIARIO

Local do estudo:
NACIONAL

Periodo de realizacao:

272025

-l‘-

Minha Casa
Minha Vida




RESULTADOS
DO SEMESTRE
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HISTORICO DE UNIDADES LANGCADAS

Mercado Vertical | Analise Semestral

MERCADO TOTAL
-2,5%
178.152 S 200.142
6M2023 6M2024 6M2025

Queda de 2,5%
no numero de unidades residenciais
verticais lancadas no mercado total
no 1° semestre de 2025.

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

MCMV

-7,3%

#

6M2023 6M2024 6M2025

O total de unidades lancadas no
mercado MCMV no 1° semestre de

2025 foi 7,3% menor se comparado

ao mesmo periodo de 2024.

PARTICIPACAO

33,6%

6M2023 6M2024 6M2025

No 1° semestre de 2025 as
unidades langadas no padrao
MCMV representaram
47,4% do total lancado.




HISTORICO DE VGV LANCADO

Mercado Vertical | Analise Semestral

MERCADO TOTAL

Em R$ milhodes

+13,1%
#
120.843 ol
99.883
6M2023 6M2024 6M2025

Aumento de 13,1%
no VGV Langado no mercado
no 10 semestre de 2025.

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

MCMV

Em R$ milhoes

-3,2%

#

6M2023 6M2024 6M2025

O VGV lancado no mercado MCMV

no 19 semestre de 2025 foi 3,2%

menor se comparado ao mesmo
periodo de 2024.

PARTICIPAGAO

12,8%

6M2023 6M2024 6M2025

No 19 semestre de 2025 o VGV lancado

dos produtos MCMV representaram
18%0 do VGV total lancado.



Variacao das unidades e VGV lancado | Semestre

Mercado Total MCMV Participacao
el o [ M e s s s
(%) 272024 212025 * o " ooy | 272024212025 |°° o |

Nordeste 62.608 82.141 31,2% 37.770 29.916 -20,8% 29.154 45.055 54,5% 19.440 15.893 -18,2% 51,5% 53,1%

Regides
2023 2024

Norte 9.946  9.682 -2,7% 4.982 6.992 40,3% 5.128 5846 14,0% 3.179 5422 70,6% 63,8% 77,5%

Unidades  Centro-Oeste 23.639 28.151 19,1% 11337 10.158 -104% 5560 10.193 83,3% 4576 3.256 -28,8% 40,4% 32,1%

SANGHEEE Sudeste  223.853 255.227 14,0% 106.340 110.625 4,0% 109.759 142.806 30,1% 61.534 57.813 -6,0% 57,9% 52,3%

Sul 79.404 98.865 24,5% 44.795 42.451 -5,2% 17.855 25.246 41,4% 13.605 12.517 -8,0% 30,4% 29,5%

Nordeste  24.584 36.968 50,4% 17.324 13.779 -20,5% 5965 10.291 72,5% 4.387 3.750 -14,5% 25,3% 27,2%

Norte 4178 3.852 -7,8% 1913 3.323 73,7% 1.061 1363 28,5% 725 1254 73,0% 37,9% 37,7%

L Centro-Oeste  15.974 21.537 34,8% 9386 7.681 -18,2% 1.307 2.426 85,6% 1.077 848 -21,2% 11,5% 11,0%
(R$ Milhoes)

Sudeste 123.062 141.155 14,7% 56.246 66.088 17,5% 26.934 37.145 37,9% 15.982 15.588 -2,5% 28,4% 23,6%

Sul 67.244 85.141 26,6% 35.975 45.821 27,4%  3.992 6.180 54,8% 3.274 3.190 -2,6% 9,1% 7,0%

Total 235.042 288.653 22,8% 120.843 136.692 13,1% m 57.405 | 46,2% mm 21,1% | 18,0%

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN




HISTORICO DE UNIDADES VENDIDAS

Mercado Vertical | Analise Semestral

MERCADO TOTAL

Em R$ milhoes
+7,7%
q

240.528
190.619 223.248

6M2023 6M2024 6M2025

Aumento de 7,7% no numero
de unidades residenciais
verticais vendidas no mercado
no 190 semestre de 2025.

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

Em R$ milhoes

+19
86.514
68.116

6M2023 6M2024 6M2025

As vendas de unidades de padrao
MCMV aumentaram 19,4% no
19 semestre de 2025.

PARTICIPAGAO

6M2023 6M2024 6M2025

No 19 semestre de 2025 as unidades
de produtos MCMV vendidas
representaram 42,9% total de
unidades vendidas.




HISTORICO DE VGV VENDIDO

Mercado Vertical | Analise Semestral

MERCADO TOTAL
+19,2%
152.844
128.200
101.130
6M2023 6M2024 6M2025

Aumento de 19,2%
no VGV Vendido no mercado
no 19 semestre de 2025.

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

MCMV

+27%

6M2023 6M2024 6M2025

O VGV vendido no mercado
MCMV no 1° semestre de 2025
foi 27% maior se comparado

ao mesmo periodo de 2024.

PARTICIPAGAO

6M2023 6M2024 6M2025

No 19 semestre de 2025 o VGV
vendido dos produtos MCMV
representaram 17,4% do VGV
total vendido.




Variacao das unidades e VGV vendido | Semestre

Regides
2023 2024

Nordeste 62.291 78.259

Norte 9.425  11.425

Unidades Centro-Oeste 20.923 28.642
VEIEIE e Sudeste  228.142 265.568
Sul 81.885 102.406
Total 402.666 486.300

Nordeste 26.833  34.459

Norte 3.793  4.645

VGV Centro-Oeste 13.064 20.085
(R$ Milhdes) g jeste 113229 142.594
Sul 63.699 81.967
Total 220.617 283.750

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN

Mercado Total
Va(’izg)5° 152024 152025
25,6% 36.891 40.146
21,2% 5225 6.183
36,9% 13.590 12.864
16,4% 117.727 132.985
25,1% 49.815 48.350
20,8% 223.248 240.528
28,4% 16402 18.083
22,5% 2238  2.959
53,7% 9.228  9.444
25,9% 61269 77.355
28,7% 39.063 45.003
28,6% 128.200 152.844

Variagao
(%)

8,8%

18,3%
-5,3%
13,0%
-2,9%
7,7%

10,2%
32,2%

2,3%

26,3%
15,2%

19,2%

2023 2024

24.400 37.080

4.067 5.394

4.821 7.939

100.324 121.901

15.907  23.739

149.519 196.053

4.647 8.202
783 1.208
1.036 1.926

23.756  31.416

3.340 5.656

33.562 48.408

MCMV
Va(’ﬂzg)% 152024 152025
52,0% 16453 19.356
32,6% 2043  3.561
64,7% 3193  4.136
21,5% 53.561 65.645
49,2% 11.264 10.598
31,1% 86.514 103.296
76,5% 3.551  4.521

543% 438 814

86,0% 772 1.029
32,2% 13.500 17.624
69,3% 2.629  2.666
44,2% 20.980 26.654

Variagao
(%)

17,6%
74,3%
29,5%
22,6%
-5,9%
19,4%
27,3%
85,9%
33,4%
29,7%
1,4%

27,0%

Participacao

152024
44,6%
39,1%
23,5%
45,5%
22,6%
38,8%
21,6%
19,6%
8,4%
22,2%
6,7%

16,4%

1S2025
48,2%
57,6%
32,2%
49,4%
21,9%
42,9%
25,0%
27,5%
10,9%
22,8%
5,9%

17,4%
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Variacao do preco/mz2 privativo médio

MCMV
Regioes
pAplipZ 272025 Variacao (%)

Nordeste 4.723 5.303 12,3%
Norte 4.784 5.388 12,6%

Centro-Oeste 5.151 5.619 9,1%

Sudeste 6.289 6.813 8,3%
Sul 5.100 5.686 11,5%

FONTE: BRAIN | ELABORAGAO: BRAIN




VARIACAO DO TICKET MEDIO
Mercado Vertical MCMV | Junho 2025

prmi] 254.050 257.815

372022 4T2022 1T2023 272023 372023 472023 1T2024 272024 372024 472024 1T2025 2T2025
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Obrigado

pela atencao!

Fabio Tadeu Araujo
CEO

+55 (41) 98851-1093
fablo@brain.srv.br
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