


INTELIGENCIA DE MERCADO

0 QUE DEVE SER OBSERVADO NO
DESENVOLVIMENTO DE NOVOS PROJETOS?
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HI{MU.TU, MUITU TEMPO ATRAS, NUM
PAIS DISTANTE CHAMADO BRASIL...
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NAO HAVIA UBER
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NAO HAVIA UBER NAO HAVIA AIRBNB
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NAO HAVIA UBER NAO HAVIA AIRBNB NAO HAVIA
CO WORKING ESTRUTURADO




HOJE, PARECE INCRIVEL QUE
TENHA SIDO TAO RAPIDO!



HOJE, PARECE INCRIVEL QUE
TENHA SIDO TAO RAPIDO!

OU VOCE ACHA QUE NAO ESTA
SENDO TAO RAPIDO ASSIM?
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VOCE AINDA
FAZ 1SS0?






A
- ————. . Tbo}laut”-u =
s - L

_._,..,W. — . @ u.=







0 QUE PARECIA
INOVAGAD




0 QUE PARECIA
|NUVAGAU EVOLUIU




0 QUE PARECIA I
INOVAGAD EVOLUIU E SUMIU!
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Google Drive




MAS ESSAS MUDANCAS RAPIDAS,
APENAS CONFIRMAM AS TENDENCIAS MAIS LONGAS.






MUDANGAS DEMOGRAFICAS

MENOS JOVENS — MAIS IDOS0S

QUEDA NA TAXA DE FECUNDIBABE: 2,4 EM 2010 - 1,5 EM 2030
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MUDANGAS DEMOGRAFICAS

MENOS JOVENS — MAIS IDOS0S

QUEDA NA TAXA DE FECUNDIBABE: 2,4 EM 2010 - 1,5 EM 2030

NATALIDADE — MORTALIDADE

VIRADA EM 2045
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MILLENNIALS

UM TERGO DOS MILLENNIALS SATISFEITOS COM SEU TRABALHO ATUAL
PRETENDE MUDAR DE EMPREGO EM MENGQS DE DOIS ANOS!

SAUDE!
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MUDANGAS CULTURAIS

HABITOS DE CONSUMO EM CONSTANTE TRANSFORMACAO
TRABALHO, MORADIA E LAZER EM UM SO LUGAR!

NOVA NECESSIDADE: COMPARTILHAR



AS FAMILIAS DE

ONTEM



AS FAMILIAS

DE HOJE






A TERCEIRA

IDADE



A LONGA
IDADE



MAS, EM MILHARES DE ANGS, UMA
NECESSIDADE BASICA DO SER HUMANO
AINDA NAQ MUDOU
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PENSIONATO
“50 PARA MOGAS”™?

ALOJAMENTO DE
ESTUDANTES?
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NOS EUA...



NOS EUA...

EXISTEM APROXIMADAMENTE 6 MILHOES DE CAMAS E 0 MERCADO E ALTAMENTE FRAGMENTADO.
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AS DUAS MAIORES EMPRESAS DO SETOR DETEM SOMENTE 2% DAS CAMAS, ENTRE AS 175 UNIVERSIDADES MAIS ESTRUTURADAS DO PAIS.
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AS 25 MAIORES EMPRESAS JUNTAS DETEM SOMENTE 8% DO TOTAL DE CAMAS DESSE GRUPO.

APROXIMADAMENTE 8 BILHOES DE DOLARES INVESTIDOS EM 2017 - 3 X MAIS QUE EM 2014,



NOS EUA...

EXISTEM APROXIMADAMENTE 6 MILHOES DE CAMAS E 0 MERCADO E ALTAMENTE FRAGMENTADO.

AS DUAS MAIORES EMPRESAS DO SETOR DETEM SOMENTE 2% DAS CAMAS, ENTRE AS 175 UNIVERSIDADES MAIS ESTRUTURADAS DO PAIS.

AS 25 MAIORES EMPRESAS JUNTAS DETEM SOMENTE 8% DO TOTAL DE CAMAS DESSE GRUPO.

APROXIMADAMENTE 8 BILHOES DE DOLARES INVESTIDOS EM 2017 - 3 X MAIS QUE EM 2014,

MEDIA DE OCUPAGAO ESTA ACIMA DE 95% E CONTINUARA CRESCENDO.
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NO BRASIL...

MERCADO AINDA EM FORMAGAO, POUCO EXPLORADO.



NO BRASIL...

MERCADO AINDA EM FORMAGAO, POUCO EXPLORADO.

29,2% DOS ALUNOS ESTUDAM EM UMA CIDADE DIFERENTE DA QUE VIVEM.



NO BRASIL...

MERCADO AINDA EM FORMAGAO, POUCO EXPLORADO.
29,2% DOS ALUNOS ESTUDAM EM UMA CIDADE DIFERENTE DA QUE VIVEM.

POTENCIAL DE MERCADO NO PAIS: 2 MILHOES DE CAMAS!

SE MANTIDA A PROPORCIONALIDADE DO MERCADO AMERICANO



NO BRASIL...

MERCADO AINDA EM FORMAGAO, POUCO EXPLORADO.
29,2% DOS ALUNOS ESTUDAM EM UMA CIDADE DIFERENTE DA QUE VIVEM.

POTENCIAL DE MERCADO NO PAIS: 2 MILHOES DE CAMAS!

SE MANTIDA A PROPORCIONALIDADE DO MERCADO AMERICANO

RESSALVA: POTENCIAL AUMENTO DO MERCADO EAD



E0S IDOS0S?




E0S IDOS0S?
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E0S IDOS0S?

SENIOR LIVING
NOVAS EMOGOES?

ASILO | ABANDONO?
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NOS EUA...

APROXIMADAMENTE 23.350 COMUNIDADES DE SENIOR LIVING E NURSING CARE.



NOS EUA...

APROXIMADAMENTE 23.350 COMUNIDADES DE SENIOR LIVING E NURSING CARE.

EM 2050 SERAO 88 MILHOES COM +65 ANOS NOS EUA, QUASE 0 DOBRO
DA POPULAGAQ ATUAL (48,6 MILHOES).
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APROXIMADAMENTE 23.350 COMUNIDADES DE SENIOR LIVING E NURSING CARE.

EM 2050 SERAO 88 MILHOES COM +65 ANOS NOS EUA, QUASE 0 DOBRO
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US$ 222,8 BILHOES, EM 2009.



NOS EUA...

APROXIMADAMENTE 23.350 COMUNIDADES DE SENIOR LIVING E NURSING CARE.

EM 2050 SERAO 88 MILHOES COM +65 ANOS NOS EUA, QUASE 0 DOBRO
DA POPULAGAQ ATUAL (48,6 MILHOES).

MERCADO DE US$ 475, 1 BILHOES, EM 2016, CONTRA “APENAS”
US$ 222,8 BILHOES, EM 2009.

3 MILHOES DE LEITOS GERENCIADOS PROFISSIONALMENTE.
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NO BRASIL...



NO BRASIL...

DADOS DO IBGE CONFIRMAM QUE, EM 40 ANOS, A POPULACAO IDOSA VAI TRIPLICAR NO PAIS.



NO BRASIL...

DADOS DO IBGE CONFIRMAM QUE, EM 40 ANOS, A POPULACAO IDOSA VAI TRIPLICAR NO PAIS.

POTENCIAL DE MERCADO: APROX. 8,4 MIL COMUNIDADES COM 1,1 MILHOES DE CAMAS.

SE MANTIDA A PROPORCIONALIDADE DO MERCADO AMERICANO



NO BRASIL...

DADOS DO IBGE CONFIRMAM QUE, EM 40 ANOS, A POPULACAO IDOSA VAI TRIPLICAR NO PAIS.

POTENCIAL DE MERCADO: APROX. 8,4 MIL COMUNIDADES COM 1,1 MILHOES DE CAMAS.

SE MANTIDA A PROPORCIONALIDADE DO MERCADO AMERICANO






CO LIVING?

X



AGUENTAR 0S VIZINHOS?
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0 CONCEITO DE TRABALHO MUDQU...
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0S RICOS MUDARAM!!!



0S RICOS MUDARAM!!!

LUXO0 BOBO?
“MINHA PISCINA E MAIOR QUE A SUA”



0S RICOS MUDARAM!!!

LUXO0 BOBO? OU LUXO CONSCIENTE?
“MINHA PISCINA E MAIOR QUE A SUA” CARRO ELETRICO, REUSO AGUA, NET ZERO ENERGIA, LEED



AS RESIDENCIAS MUDARAM!



AS RESIDENCIAS MUDARAM!
PASSADO

QUARTO DE EMPREGADA
DISPENSA
BIDE
FERROLHO/TRINCO DE PORTA
COZINHA FECHADA
1 TOMADA POR COMODO
T1OLO, CAL, CIMENTO



AS RESIDENCIAS MUDARAM!
PASSADO HOJE

QUARTO DE EMPREGADA CONFORTO TERMICO E ACUSTICO
DISPENSA BOX NA GARAGEM
BIDE BIOMETRIA
FERROLHO/TRINCO DE PORTA LOGICAS “EMBARCADAS”
COZINHA FECHADA ESPAGOS COMUNS
1 TOMADA POR COMODO NOVAS TECNOLOGIAS CONSTRUTIVAS

T1OLO, CAL, CIMENTO



E NOS, AGENTES DO MERCADO,
ESTAMOS PREPARADOS
PARA TODAS ESTAS MUDANGAS?



SE SURGIRAO NOVOS PRODUTOS VERTICAIS,
SE 0 ADENSAMENTO SERA MAIS EVIDENTE,
COMO 0 DESENVOLVIMENTO URBANG
DEVERA SER TRABALHADO?



SE 0S HABITOS DA DEMANDA MUDARAM,
SE 05 PRODUTOS MUDARAM,
COMO EU NAO VOU MUDAR TAMBEM?



.. EAMUDANGA PODE COMEGAR ENTENDENDO MINHA
DEMANDA E 0 QUE ELA QUER!



QUEM E 0 COMPRADOR DE IMOVEL NO BRASIL?

10.927 65 CIDADES 95% DE NIVEL
ENTREVISTADOS PESQUISADAS DE CONFIANGA



QUEM E 0 COMPRADOR DE IMOVEL NO BRASIL?

52% e
RENDA FAMILIAR:

De R$2.500 a R$3.800 (23%)
De R$3.801 a R$7.000 (43%)
De R$7.001 a R$12.000 (23%)
Acima de R$12.000 (11%)

48%

I[dade Média: 39 anos

reee

OCUPACAO:
Estado Civil Assalariados (33%)
Casados 66% Prof. Liberais e Comerc. (22%)

Auténomos (20%)
[ )

w Empresarios (12%)
Solteiros 27%




COMPRA DE IMOVEIS

NO BRASIL

7 0/ COMPRARAM IMOVEIS
0 NOS ULTIMUS 12 MESES OResidencia 88% ‘
B Ambos




Casa/Sobrado Apartamento Loteamento



INTENCAO DE COMPRA

NO BRASIL
3 5 0/ DOS CONSUMIDORES POSSUEM
- 0
0 \wrencio oe compra 29% a0k
O
Até 6 meses Até 12 meses Qtésii ';\Zirrga d



SIM A NORTE/

NORDESTE

CENTRO-OESTE

SIM




46%
269%0
22%
6%
B
Transigao Upgrade Investimento Imovel para

Demografica Familiares



NO BRASIL
DEMAIS CIDADES

46% 58%

Casa/Sobrado Casa/Sobrado
0 0
A Fﬂ.er{?to Ap:! rgméw)to
8%, 24%
Terreno Terreno







 FATORES DE IMPORTANCIA NA HORA DA COMPRA
@

LOCALIZAGAO



@

LOCALIZAGAO

@

SEGURANCA



LOCALIZAGAO

VALOR DO IMOVEL



LOCALIZAGAO

VALOR DO IMOVEL

& 0%

CONDICOES DE
PAGAMENTO



LOCALIZAGAO

VALOR DO IMOVEL

& 0%

CONDICOES DE
PAGAMENTO

@

AREAS DE LAZER



0 QUE PROCURA QUEM QUER COMPRAR UM IMOVEL
HORIZONTAL?



METRAGEM IDEAL

Até 200 m2 35%

De 201 m2 a 300 m?2

44%

Acima de 300 m?2

PAR




VALOR IDEAL

NO BRASIL

De R$50 mil a R$100 mil

39%

Acima de R$100 mil

37%




TIPO PREFERENCIAL

Ambos
12%
Condominio
Fechado
39%

Loteamento Aberto
499,
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ESPAGOS MENORES.
MENOS E MAIS!



)

COMPARTILHAMENTO
DE ESPAGOS



3

NOVOS PRODUTOS

ESPECIFICOS PARA “FASES DA VIDA”



4

MENOR NEGESSIDADE
DE VAGAS DE GARAGEM




INTEGRAGAO ENTRE

AMBIENTE DE TRABALHO X AMBIENTE DE CASA
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DIGITALIZACAQ
DA MORADIA



/

SUSTENTABILIDADE GOMO
ECONOMIA




8 MAIS SEGURANGA
MAIS CONVENIENCIA




y

MAIS TEMPO DE LAZER

AREAS ENXUTAS, MAS UTEIS.
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“GONECTE-SE COM A CIDADE”



OBRIGADO!

FABIO TADEU ARAUJO

fabio@brain.srv.br | 41 9 9851 1093

| f /LetsBrain @ /brain.inteligencia in Brain Inteligéncia Corporativa www.letsbrain.com.br



